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INTRODUCCION

Suele decirse en general %e los Ellm%(wtos se saborean tanto C(f
la boca como por los” o len sanen de esto esos artistas de
culinaria que, en SLfS arosas Cf bjnaciones, intu tlvamente %n
cablﬁa armonlosF orma T e SUS ﬁrepara 0s. Bien sabe
de ello tambien amadre na% raleza al presentar tan preciosamente
a Nuestros o[]os sus mejores frutos.

EIRrob ema que Se nos Blantea es Imgmente ¢hasta gue punto
en la 019 stelacion eelement %ue fundam ntF percer N qusta-
t|va In Iu en las estimulaciones sensoriales de la vista? Po ?u Uesto
hos, elementos no Pueden considerarse los mas definitivos,
FS tam |ep 0S megos tlenen USP Pero cles sabe Igualmente
ce 0 salado, amargd o agrio, aguello que no ven?
. EJ asu to se no reaenta en los sqmeptes términ s aun%ue la
sicofisica odido discriminar entre las cualld? Igous tivas
emsar os stmtos umbrales de la percepcion de contro-
0 las variahles eI comBFesto l(}mmlo el estimulo, ose ha con-
3| erado demasiado la pgsl e Infl enclad otros estimu 03 dlstmtos
como puedan ser los audi vos%los visua es omonq em strado
H. D. Reuner en su magm |cao ra The 0”%|n of food ablts sen
ﬁacmn S gustativas pfrecen un rico camg estudio smosoma Se
ahec Botar esde aetlemg l1 s necesarig distinguir entre
las p Pnle ades fisicas de .yn et|m ¥ las % e gste t|e e para gl
org?nls Nosotros (iu|3|eramos hace ? a posible Influen |a
a er(i E é P ustativa de otros estimulos cuahtatn{amente
tI(]tOS de ? gBto En prlnC|P|o plegsese D.e. en os U |t|v
0 los visuales. ;Sabe igualmente [a comida.con un aqra ah e fon (1
musica %e sobre un marco rﬁudoso |ene el mismo sabor ¢
andargesentado ?n fina V&A” gue aﬂr que en t%ntas ocaslones
tomar en orma incomoda y vulgar en una breve Interrup-
uon de nuestro trabajo?

Nosotros no vamos a responder a estas. cu Sthﬂ_FS ni a muchas
mas que eln[]) ?g ector se estara proponiendo. Tales problemas
Son, muP/ r%tj \é tam Ipoco estamos seguros de que nuestra ex-
genenca B ten quamadas concl u%lones Algo sin em-
argo S| cbese suglere e ella'y por ello nos hemos decidido a pre-
sentar aqui nuestro trabajo.

143



Revista Interamericana ce Psicologia

OBJETO
Nuestra mvestﬁguon e centra principalmente en un Rroble
de motivacion. Sahido es getodos con cuanta Yaned% %
cen en Ia careteria y Qaer ado en %enera |as ebldasi ase
o enaran Nﬁtoa a marcas s vene\en ;i)or |gua gs
lndu ue en e influye la técnica usada en gann‘l acion de
sventas ubI|C| ad, @ %smo envase, COMO acaso otras razones
”O econ 1CO. EnJ actores 3ue influyen en apreferenma
Ision Aa consumi A'a emos or SULP esto u? Lie(p 3
|ene el qusto. ora blen se gue e est ar co acilida
acom osacuf LB[HIC& zZumo de naranja y de los demas com-
Ponent S 10 no creemos ue“en definitiva sean estos
0S eIemeros mas deC| 1\0S Eor 0 Que respecta a las preferencias
que ¢l publico atrlgu e a Hu {0
) Nos?tros at §a r]a de Ilasmarcas de zumo, de %ran tradi-
cion en el mercado s ano alacual se le estaban presentando alaung
gro lemas de mercado. La casa se mantenia y s sigue manteniendo
N I1d idea de pr sentar al c nsumldf SUS zumos eda el color
natural. € Nabra com robaﬁo que el color natural del zumo de
nar% &a result (Tas bien amarillento, apo Ser que se trate de al una
cai Bpema e dicho fryto, SLi disolucion e g ua tiende to a
mas a rebajar la Intensidad el color. No es infre uente uea fa %s
ZUmos se es aTa a Clertas su stanuas colorantes e Insah rasa 0
eto easmllaros al color natural—anaranjado—en que sg ’ﬁresena

a nara era.  Nosotros, quisimos sa er hast unto
Ip%eTchJ ajél 8e| cglor I?a mﬁ’quen IE decision 0 pre?ere clas de?

Para ello POS usimos en relacion con los ﬂmmlc s de |a casa
B Tctora a/ ncargamos gue n0S prepara uen lote. d
otel mes idénticos todos en su. formg exterior, cuyo contemdP
siendo elﬂua 8omﬁosm|on uimica, 1dentico %rado e acidez 8/
Hnsma Intehs)da ACAI054, Variara en cuatro matices de color
esde_el amfarl 0 claro hasta e anaranjado intenso,
Con, tales Preparaélvos s Inicio fa ex er|en |a Se reclutaron
voluntarios engre estudjantes de amnos f ?/ distintos, centros
ocentes y se les sometl) tpﬁrse para (i |§u ente test: se les daba
a probar de los cuatro botellings'y se les pedia un juicio.
CARACTERISTICAS DE LAPRUEBA
re entapan a] sUjeto cuatro QOteIImef de zun&o de narané
en Ios a] |cader C|a preuabe era el mat|z del color de
contfnl e%e amarlg aro hasta anaranja ? Intenso. Los
b?te |IP€S estaban mi erados sequn [a intensjdad del color: 1. Ama-
|rr|1t|e)nscoar0 2. Amariflo intenso, 3. Anaranjado cIaro 4, Anaranjado
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A contmuacon se le déiban al. su leto las, instruciones. Se le
acion.re atlv a sahores.

Eua gg ? aba realizan a jnv sfgc
oteIImes—se ecla—e 8n en Fo es e zymo de
QS{T?I%’ desearlamos que V. pro ara de todos ellos y nos diera su
COLOR Y ACIDEZ
En la rlmﬁra grueba se traba o con [‘l%p ujetos. A c da uno
or separado se le pedia que nps Ij ra, cua botelllnes eparf
Sgarema ser de Ia

la qu cogtenla el zu s acido o si gn to os
misma acidez. Los tos ueron recogidos en taplas adecuadas en

las que se erpresan los |St(pt raélgos 0 cate or|as Ias posibles
res uest Jrecuenmas e los Btl?tos Juicios orcentaje.
[0 resultadas de sta prlmera prue ueroh los siguientes:

Respuestas g Ia prueba de color y acidez.

Rango de la respuesta. 7 2 3 4
e e itz 0 2 2 1B
Porcentaje N 332 2 BB

Vemos que, el mayor porcentaje de sujetos considerg que el
sabor m%s aceido vXum%o afzurjno de color amar{ﬁo m%sqaaro

Permitasenos sequir en la exposicion de la prueba antes de de-
tenernos en un analisis mas minucioso.

COLOR Y DULZURA
En la segunda prueba se pedia un juicio acerca de la dulzura.

La muestra fue nuevamente de 100 sujetos, pero distintos de los an-
teriores, éSe utilizo muestra distinta, al objeto de eliminar_la posible
influgncia rimer juicio.) . Por lo'demas las caracteristicas de la

prueba eran |dpent|cas a la prlmera He aqui los resultados:

Tabla
Respuestas a la prueba de color y dulzura.

Rango de la respuesta. 7 1 2 "~ 3 4
Juicio sobre intensidad Muestra:
2 11 15 17 29 100

de dulzura.
Porcentaje. 2 11 1 11 29

Vemos ahora que el mayor porcentaje de sujetos consideran que
sabe mas dulce el zumo de Color anaranjado intenso.
ANALISIS DE LOS DATOS
Un primer anélisis de estos datos nos hace ver en primer Iugar
que el juicio que los sujetos emiten acerca del sabor—acidez y
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zura—se halla ligado al tono del color. Podriamos establecer las
siguientes ecuaciones,

Acidez—amarillo claro.

Dulzura—anaranjado intenso.

Vemos ademas que el nimero de frecuenuas en los distintos
Uicios esfimativos flumenta J“ S 0, Menos re uarmente secgun au-
\nentao |sm|nuxe a Inte , del, color, 0 Sea q/ue Jos’jui *os que
os SUjetos em(]e acerca gel sabor 4cido o dulce, Varian &n funcion
de la Intensidad del color eI modo siguiente:

a mayor intensidad, menor acidez,
a mayor intensidad, mayor dulzura,

0, sea ;we los juicios sobre a amdez.\)/ la duléurla P%?uc,en
tcgrqrg? funcewence(agrva y positiva respectivamente de [a variable in-

gon stos 0atos sufluentemlegte S|gn|f|%at|vos cQMo rg)ara Oéj
nuesfras observaciones tengan validez? asta P N
otras parabra, ;podrian haberse rﬁ)rodumdo estos dat s al azar?

Veamos Pues asta %ue punto se puede rechazar 51 Ipotesis
nula. Para ello, recurramos a'la tecnica ge “chi” cuadradol

a) En los juicios sobre acidez,
Rango d? la ) { ) 3 l

respuesta
frepenca o m op o131
fgppencia 0 0 N N W0
(fe - f) 0 1 2 I
Efe t; 0 14 4 49 49

ft)2 O 72 02 245 245 £ = 1230

ea X2—1230 > f11 668, v lor que?ara 4$gl tiene que ﬁl
canza [ X2 para ser signi catlvg g declr, 3 solo
eX|ste na Sro ab lidad menor del 2 por 100 de que estos dafos se

hayan producido al aza
y z ? Prescméia Jg las respuistas 7" en las cuales no se dj-
ferencia [a Intens Ssaudez el nivel de 5|%rh cmoF es todavia
mayqr.  Esto es, X 1, valor qu e alcanzar para
ser significativo al 1 por 100, con 3 g I)

Muestra:
100

"La formula para “chi” cuadrado es X2= e~
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¢Influyen los Colores en el Sabor?
b) En los juicios sobre dulzura,

}:{easn ae%?a.la ? 1 2 3 4
Frecuencia
empirica. 28 11 B 17 2 Muestra:
i 100
Porica. 20020 2 20 0
(fe - ft) 8§ 9 5 3 9
E][e - ][tgg 64 81 25 9 81
vl 32 405 125 045 4.05 —13.00
0 sea,X2= 13.00 > 11668, valor que para 4 g. 1 tiene que al-
capzar%(% ra ser f(fgmf&:at?vo a\fz po(r] l?, ; muy arommo a %.2%7,
valor que e?)erla_ac nzar pﬁr% ser |gn| icativo” al 1 por 100. ES
%ue solo, existe una proba astante menor del 2 por 100

eclr, iJ1da
ge que "estos datos se haygn proJum 0 al azar.

.. (Siprescindimos de l%s reégu(fs as “7 en |fiS que ng. se ha
diferenciago mayor Intensidad ulzura, ¢l nivel de significacion
3|gue sien 8 de gor.lOO. Esto efX29.88 > 0.837 v? or-que ha de
altanzar X 2para _s/rsuimflcatwoa 2 por 100 con 3 g.l. 5

Otra conclusion a la (]éle se Ilega en la primera observacion de
|os datos es %ue I? intensidad c’e ofor arec? déatfrmlnar mas |0s
uicios relativos a la acidez que los relativos a la dulzura, ya que 10s
orcentajes ﬁres Uestas no dlSCfImInaéIV?S son, mayores cuando se
rata de1a dulzura que cuando se trata de la acidez.

_ Tabla lll
Porcentajes de respuestas discriminativas.
RFiSrﬁueStas ResP.uestas. no

_ discriminativas. — discriminativas.
Ac,dez 80% 20%
Dulzura 2% 28%

Diriamos que el color. a arillti influg/e mas en la segs?ciérhde
Eﬂusto acido qu 0. en la sensacion ¢e gusto dulce, bien

a_conjetura, pues realizados [os . gstudios™ pertinentes, no hemos
a? ado qde Fas diferencias sean mgmﬁcatlvas Ino af 30 por 100
PREJUICIO Y MOTIVACION

. Planteémonos ahora otra cuestian. ;Es que .realmente el color
influye en e saﬁJor 0 mas%len ?os suletos,°allS e(}nltlr SO Juicio estima-
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tivo,. estan mfluenm?ados por el prejuicio del color, acaso debido a
asomamones revias’

No podemos de mgmento responder a esta cyestion, fm embargo,
tra aremos e responder a otra deI mayor mteresgmra Ines comer
cia es eacas? nos ayudg a esc arecer la an%erl r

. f estion la planteariamos as); osible que estas inflyen-
cias e rﬁerce?m N qustatlva 04 mg ? en su UKiIO estlm?nvo
ata%no eti/ealrﬂ%rs] es de 1as preferencias de los sujetos al eleqir el pro-

A una nueva mufstra de su etqs en este caso, (Pe 58, se les some-

tig, fl Fna prueBa5|m| arEaIas an eriores y se les p ue nos dijeran
f es guBta a mas. En otras palabras, cual pre |an e aqui
0s datos obtenidos:

Tabla IV
Respuestas sobre preferencias.
Ran éie la respuesta. 1 34
UIC epreferenma g 8 10 10 14 Muestra
orcentaj / 14 7 24 58

rincipio, vemos que el mayor orcent e de las preferencias
aunlgopa coqor anaran qclijci mtens){) %I estoEHJera real%ente y P
catlvo, abna 0s de concluir ﬂue en cugestion egousfo la pr .
renmas Oroé)e ulce esan mas que las preferencias oam

emb arg g moss spef ar (ue en una mTestra coﬁm a usada, |en

a{u prod umr?e a azar% no ser realmente significativas estas
Iferen |as Para ello recurrimos nuevamente a la“tecnica de “chi”

cuadrado. Veamos:

Rango de la

respuesta. 9 1 2 3 4

Frecuencia

empirica. 16 8 10 10 14

Frecuencia

tegrica. 116 1L6 11.6 11.6 116

fe - ft> 44 36 -16 -1.6 2.4

fe - ftr 19.36 12,96 2.56 256 5.76

fe - ft)2
i 166 1.1 022 0.22 0.49

0 se]g X2= 370 < 4?3 valor ﬂue geberla alcanzar X2 parfl
ser. sl a cativo a un,_nivel de confianza ? 80 Por 100 con 4 g
Liler ecirse, 9ue dificilmente fodemoi Irma He la diteren éa
el color. se? tJmlsmaypar todos los sujetos, determinante de
una particular preferencia

148



Hemos de pen
colory sanor, que
sequin’la, apetencia
CIdS pre erencla
toria,

?ar
pa &
Es mas, la

Intermedio, como en
éa un mayor proce taf
Ién en parte puede

Porcentajes ceres

y
0 de la res uesta
a ||deg
Zura. /0
3a pruena
preferencia %

Rang

s bien. s
er0|b
ea uel en

males
Fiagte
I m

a d| ferenciacio

el
en

ditbrent

la

a
C|a
goe CI

tales m

arte de
ustativa.

Fstau
b
moosn agfz
cuenta” era |vame
es |n ud b
cuanto que, el or
sea.capaz de ex
?vl a rapi amg
acl menegue

e se

e

apetenua de acﬁg
deberfa provocar el aumento de i dBJ
age a Sucedl

erse €n la

gbld 0 geen
2 ?gaagaa}ﬁnaa
0

nuestra Capea

é)tflcransmvoes or
a ?—?o? 1 efgamat&%ef
e ]

Es decir
un.modo mfluya en su
notar. clarament

?a conc|enC|a U
\
g
presar ce pa
nte, d e Ia ?n
. (Pini
ieling ha derrostr @98 est
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reP]O[ |0&JT za sabiamos a grOPn(()ﬁlt%l

05 Syjetos variar P
Consiguientemente las feren
nificativas en una mFes ra alea-
n lado y de dulce ororo
eerenmaf de zunfos eco or
oelgua mthe a aparicion
rodjferenciadoras, como tam-
a Siquiente.

TablaV

auestasen &uebas sobre acidez,
Qusto opreter

l

:Q

CE 0 aClto,

4
13
29

3
13
17
17

22
b

281417

T

bres yta,mb|en Ios ani-
mod mas Iqual y con-
anen su up| Tal Im-
ues atribuyen cug-
oosenos ue 0 Unico a‘ue ha varl-
Unque gocasl no pase por 1a consclen-
nauzen color, 'es de suponer que Fl
8ngr]oscmva 5| es sensib
una manera ormar
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color, erspnas prejuzgan con sorprendente coincidengia,
acerc? %Jeﬁ B Pde? cont mJ e un paquetg seqgun Fa com %macmn
e colores con (ue este Se presenta.
lendo estq asi, con magor razon habra que suqoner la existencia

de tales RreJHmos en nues féperlﬁnua en aque 0S Sujetos pueden
contemplar“directamente r del contenido
Al objeto de verificar efte aupuesto ele |m0f al. azar una m es-
gra de 32 suljetos F IoB cuH es de les ?ometl a siquiente pruepa
e les ?st aban os hotellines y se esép % un | CIO estlmatlvo
acerca de [?usto Veamos no es que sgls iera a_los sujetos
atriuyeran un eer q osa ora aacoo[ Si 05|mple ente ue
nos |nd|care?n cual de ellos consideraban que ? us&ar as, 0

?ras dp arasI que S tuvieran Que eber s? eF eeaa
Perr? eer|r| n hacerlo’ de una en particular y cual, osi les seria indife-

Las respuestas ahora fueron las siguientes :

Tabla. VI
Prejuicio se sabor (0 preferenma sequn color
Ran9 ela {es uesta. ? 1
JUIC é)re erencia. Q0 2 6 19 Muestra :
Porcenta] 0 % 6 19 5 3

\Vemos, claramente que el prejuicio existia y.los datos son alta-
mente S Plfl atjvos ¢o qo 5 dgs ende dﬁ estu%llo reaiilzado con ?

tecnica cnl™ Cual ra 0,y que semuestra a continuacion. Veamos
e P S S SRR

Aot 0 5 2 6 19 Maggtra:
fEHience oy 64 64 64 64

fo - ft) 64 -14 -44 .04 126

fo - ftr 4096 195 1956 016 158.76

fe o ft)2 6.4 030 302 0025 24.30 34545

0 seg, X2= 34545>13%77 valor que ha de Icanzarxa ara
ser g ificativo auP JWGL g %ere |rse
que Nay una probabi :1stant menor r'100° de que estos
resu ta 0S hayan ocurrido al azar.

Sorprende oqservar c0mo en estfa ruekfa no se dan resPuestas
indiferenciadas, lo cual parece confirmar la tesis de Frieling en
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¢Influyen los Colores en el Sabor?

cuanto fl la eX|stenC|a del prejuicio.. lgualmente P (ﬁmos 505 ech?

3 aexlstTnmg de este reejﬁucm—sl s gti e llamarlo gsi—lo
uI etermina las diferencias de los umos Ue los su1etos em|tnen
elacipn con su.experiencia Sustatlv fa no es Seq eer
minado necesa{lamente porqte uno eIos ores esa

como dice H? zschuher en ‘su obra P?ICOO i3, de la |C|§ad
rocfso del e efto del color sa Fesarrol conCJenma rimit |va
solo |lega a 13 co CI nC|a XO en forma eantlmlent S gHe re-
Ieéan a Teacclon gerson prlmltlvaa color Sosg amos
S que es es? reacmg e apeisog grlmmva—en tTrmm s.de von
olzschuher—Ja que determina la diferenciacion de los juicios que
0S su1|eto§ emléen e I I
eto de cerciorarnos so articular, a.la misma mues-
tra db\ 33 % F E

etos trag (5 asado la Prue aanteflor N ja que ya
se ha |a(rJ rcatag e las erenmaf GC? or, se les cubrjo os OOS
£S a probar, ahora de un solo botellin, en cuatro Instancias,

se
Yl |en%ose esapreguntar en cuanto a su preferenma He aqui 05
datos obtenidos:

Tabla VI
Prejuicios de sabor (o preferencia) por efecto del color.

Rango de larespuesta 7 1 2 8 4
JualcgJ ge pre? Penma. 9 6 5 5 T
Porcentaje. 28 19 155 155 2

Es rea"nente sor r(?pdegte que ?]pesar qe estar. bebiendo del
ismo_botellin y aun, Li len ososBec rqtiee exgerlme ta ?r pU-
jera tratar een afiarles, el reA Iclo de la existencl iferen-
C|as[Pue a infl (J r tanto .como par 9ue un 72 por 100 de los sujetos

deformando su juicio estimat

Sin _embargo fsto era mas 0 mengs de esperar, pues como ¥a
demostré, G. ergler g el resumen eIas mvestlgg ones ameri
canas sobre el color, “[as sersacione de colores qél egermma
cormy ortamiento, se reflejan en la st consoentia, G modo qje ha

uch as persona g no 01, o scientes en absoluto 05 C0-
ores jerzan Influfg en el os ons| men(semente nO(i ?es erar
que ossuletos cor s 0jos abiertos traten de superar tal influencia,

Como era d(f esperar, las d|ferenC|as entre estos AUICIOS se ex-

siga

Ilcan como pro HCI as d azeﬂ Los S 66'[08 parece que sim mente
5 dﬁr(?ta 0 dle adivinar aﬂue 030 I’GT qél 3/ rPre mmen? aplan
ecidido, por lo que consiguientemente los tatas no son signiticativos.

Veamos:
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Sango de la

respuesta. 2 3 4

e;n?ec%‘ﬁgg'a 9 6 & 5 7

IGRYERC 64 64 64 6.4 6.4 .
¢ ' ' ' .

fe. ft? 26 -04 14 -114 8.6 Muestra:
g;e : m 676 016 19 196 0.36 %

M2 105 002 030 030 005 1=1.72

sea PL72 < }8 Pr ue ? eheria I canzar X2 para ser
slgm catlvoaunnlve ec

3P0r 0con4g.l. ES de-
Ue existe Una pr da ma or del 75 por 100 dé que estos
resultados se hayan pro ucido al azar.

Esta prueba sae al 8aso también ( otra U?S'[IO que b|en;f
digmos hapern aepantea 3/ osiple que el orden’ en ?ue dO?
sujetos bebian (1 8 o§ Influyera en su percepcion de
quSto, puesto que % les d remente re etir y probar cuantas
veces quisieran’ Es pres Ig Ue, no R sqn tal caso, con los
o,os al frto aspreerenmaf erl?n teher relacion de dependen-
cla con el orden esta no % lia manitestado.

Finalmente, una ltima pruepa, gue serv#ra para cerrar nuesﬁra
experiencia y que todavia contribuye a confirmar nuestras conclu-

slones.
Sg recluto un pe ?no rugo de alumnos voluntarjos, en e?te
caso, de otro centro escolar, Ios Cuales no godlan tener ninguna refe
rencia en cuantoala orma en gue se ﬁst ba realizando Ia experien-
cla, )Lse les sometio a una Zﬁ)rue F5|m| ar a lag anteriores.
as Instrucclones v% ergmente Se les va % g itir
e gustar con os cu |ertos A ?naranja de cuatro é Ines.
u (Jeramos (sj Jﬁ Imp gmepte SI encuentran direren-
cia de saho 05.051 10 arecen Iquales”. La

mueftra utlilzada%n esta ocasion fue 8e 25 ngetOS e aqui los
result

o Tabla VI _
. Dlscnlmmat:lonets de sg\bor CLiando r120 influye el cglor.
ngo de la respuesta. 7
Juau:P scr|m|rnaFvo N 1 3 2 0 Muestra:
Porcentaje. h 4 12 8 0 B

\/emos ahora claramente que un gran porcentaje or 10
de sujetos no hal?adlferenuasqgustatl\gas Iilodavr}a hay aﬁ Bnos (21
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or 100 que expresan |fe1enC|as ensug *umos estimativos. Por
ue suced 85{ Slendo el contenido 1céntico,y. no conaci ndo os
Aetos ?f erﬁnmas ecoor parece que 0 (Nico ue nodia real-
n] uir en la percedp (ﬂ] qustativa, 0al Ir.enos su gumlo era

el orden en %ue bebian e ellas. . Aungue ya esto se aV| 0 gue no
es ur(wja varia B que afecte m?mflcatl dﬂ mente a los rgsu ltados, aun
cuando [a prueba se haga con [es o$ escubiertos, podriamos Sﬁ?u”
ensando que en una de las litaciones la sens?uo ggstatlva era
as Intensa: hien err] Iz1 primera or ser uerte contraste, 0
len ?n Cﬂal’ uierg, de las 3| m tes or i ert | 0 mas tlempo
ara tencion guz re sent o?o oes osible

{ oS Bl infienc

rin 0f ué egar su. . Bero veaos
EI G168 Influencia getermingh unJ icio partlcu ar.

Prescindiendo de, Ilas res U(iS'[aS no dlscrlen(]magvalsa %/eec% o mos (fe

los .otras son compatibles con el azar, por m
“chi” cuadrado. P P
R S T T
JUicios es-
tlmat?vos (fe) 1 3 2 0 _
Frecuencia Maestra:
tedrica. 15 15 15 15 6
fe - ft -05 15 05 -15
fe - ft)2 0.25 225 025 2.25
fe o 2 o1 15 014 15 223.28

O sea X2= < 3,605, valor que abnade aIcanzarX ara
fer5| ifica & o ve] ge con%lanzadeq dsodp 0.con 3 Zp
0 cU Sh emu str que [as respuestas r|m|n tivas os su
gg%%ee an pro u0| 0-al azar y o por una causa etermmaacon

In embargo, no ue en ex Icarse como pro um as a azar as
Sin emb d l ducidas al |
respuestas, que Fn c junto a emitido |os ?jUjQOﬁ ezgnodso a
continuacion, aplicandonuevamente la tecnica dg “chil cuadrado

0 sea X2= 50.70 > ﬂ3 217, yalor qéléi ha de alcanzar X 2 para
ser significativo a un mve T&glanza ? 1 por 100 con 4 g.l. Es
decir, gue exjste una probab I(! a le eriar al lpé)r 100" ge
estos'resultados fe ha anq HCI 0 af azar, L0fua Hestra
y sg atiende_solamente al sanor, los sujetos solo caprichosamente
establecen diferencias.
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rBeasn ae%%a}.la ! 1 2 3
g rﬁepcﬁfcnac a 19 1 3 9 0 M u%sstra:
rs(rzycegma : S .
(fe-ft) U -4 2 3 5
(fe - ft)2 196 16 4 9 25
(fe - T2 3925 325 08 18 5 £ = 5010

_______ '[ [—

PREJUICIO Y DISCRIMINACION GUSTATIVA
_Hasta qué gunto es e pregumlo visual el causante de IF\ dlsgrlml

namoH %ust tiva que los sujetos hacen %I emltar SU Juicio, mes
alerr anga en, Lénél nueva consideracion de los datos ya expuestos a

Cuand Ios sujetos ven simplemente los hotellings, aun sin pro-
bag‘os 51 00 por%% cree que Ray en ellos ?erenmas de saborp(

Este mismo prejuicio mantiene su influencia ain después que
los mismos suietoép Mn poba 0 ge ﬁuno 3e los Qotefllﬁes b(ien
ue ahora sep mdp? il S sujetos que consideran
Ue existen tales |erenC|as V. tab

. Esto parece pue ue eslog éietermmol juicios dls?rlmlna
tlvosa? osno de cidez, de ulzura Bto opre erenm%
en eneﬁ rueb as en a3 %ue res ectlvame te un' 8 2yunt
por”100 halfaron diferencias (v. tablas I, I

Po otro lado, sin embarg ve 0S ecuando los sujetos 5| mp|
LRSI,

H]nenztf po 18t0argjedel(igsm§|ncle eeroﬁ P Hetserghnmag ?v tablI

He aqui en sintesis estos datos.

Tabla IX

Porcentajes de respue tas éj||sst(irr1|trgsmatrhve sg no discriminativas

iscriminativas No discrimin,

orcentaje de respuestas emitidas
EOS SHJ OIS que SOR mente han VIS'[(?(iOS

otellines y no osjwp robado. 100 0
Porcenta medlo res uestla

or etos leron los
ote mes pro aron ee 0S. 74 26
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Porcentaede las respuestas e
Eorsubet %g@ﬁ%
ino que o pro onoe pii 16
ueda ugs claramente ahasun&ewsta seqln estos

atos u menos 05 JLICICR CISTIMIEVGS, S N0 €S “que tam -
blen e aexpenenua m§ 5[%&1 a\Vi9a juega un gran

Ueremos Sequi QIHIbQTdLHUB(f.g |er resultar

rematur%s dadas ealizado nuestro
rra aj0. No dudamos, an g mente. x ectacu
areﬁ X sugerentes st m%m or (fti

g eganu as tecnlcas
ublicidad y en a|ns| oga
CONCLUSIONES

Creemos odromdurens

eene un:| 05 eiten acerca ?el
sabor |nf e5| ﬂ% 1!%“ (%uee co
amanllo % é%gle naran o

Intenso va n|do al or amar
asoma masa sab oraa

—No se ve claro Qe amas (5 sujetos vay an
unldas a un determlna cuales sean l0s
ustoay etenuas en una pan|f|ca
1on .rca 0 seb| [ (?
asa etenmas delpu osaa o 0 uIces
or |anuya en, él
sabor pe vecaro % sahor Influidos
gor el co or e oontenl %%Im orta e
uanto a la tlvam es1a1 d sanor u?ntoe
Juicio quee ace en absoluto e

color

—EI reumlodel |rﬂ aodlscnmlnatv ue
oS sujetos.em en 1leed eX|ste las foer%
clas qustativas nnua
sUpuésto, cuand ntre ero os umbr

diferencial es, esto €, (e npadi
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RESUMEN
ue s ha i discriminado entre las .cualidades qustativas,
controllan% Igs Fes dTpompvesto u?mlc? deq estsmﬂﬂo no se
prestado ma3|a a p03|ble iInfluencia de estimulos

a atencion a
g tlntos COM0_ puedan Ser . ?os wsuales Sl tfl influencia existeria,

eheria darse alquna relacmn entre las variables cg or 3/ %usto Ab3|
se ha com robao ara la amdezuy adulzura |n mharqo. ca
pensar %u mptre percF clon qustativa y su ver alzamop inter-
venen varlati Rart]cldlantea 0trqs actor?s tales como
preéumlo social, que altera Icio del sujeto e Influyen en sus
prefer ncias.
ABSTRAC

AIthough distinctions have been made between the gustatory
quallthesb contr II|n the chemical make up of t qf stlmula Hot
enou att ntion een |ven ot 033|bl influenc other
stlm [eam ewsu t|m uences p g a role
eres uld_be Some re tlon eent an es I color, ang
taste. This in ue ehas eenc rmed |n ec eo aC|d|t

SWeetness. Nevert less, it shou omte outt at.between gus
tatory perception an Its verballzatlon ntervene as participating var-



¢Influyen los Colores en el Sabor?

JaHIes other f 010{5, such as soufal gr%udlce, which alter the subject’s
judgment and influence his preferences.
RESUMO oL _

A(Joesar de ter-se dl?crlmmado entre qualidades de sabor c?n-
trolando as variayels %e erentes a composigao qunﬂma do estimulo,
nag tem-se prestado suficiente atengao a possivel ||n uencia de. outros
estimulgs, como possam ser os visuas. . Se tal influencia existisse, se

timul tal Inf t
esr%eaana algum reJaan entre as variaveis 8or e sabor. . Assim se
em demonstrado relativamente a acidez e a docura. Porém deye-se
embrar que entre a. gercepgao do sahor e sua ver allzagao, interveem,
como, var ast garu |pa{1t S, outrgs fafores tajs_como 0 preconcelto
?gfelﬁldiaue alteram 0 julgamento do sujeito e influem nas suas pre-
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