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RESUMO

A partir do paradigma das trés fases da Teoria das Representagdes Sociais, o estudo teve como objetivo analisar como as representacoes
sociais de mulher cigana se ancoram nos valores psicossociais. Participaram do estudo 318 sujeitos ndo ciganos, de nacionalidade brasileira,
com idades entre 17 e 54 anos (M=22.4; DP=6,17). A coleta dos dados foi realizada por meio da aplicacdo de questionarios em institui¢des
de ensino superior, a partir de instrumento constituido pelos seguintes topicos de informagao: dados so6cio-demograficos, técnica de
associagdo livre para o termo indutor mulher cigana e valores psicossociais autoatribuidos. O tratamento dos dados foi realizado por meio da
analise fatorial de correspondéncia (7= 14.03, [Er1 = 4.02, [Er2 = 3.62) e da andlise de cluster, procedida com o auxilio do software SPAD-T.
Os resultados indicaram associag@o entre os valores religiosos (Cluster 2) e a imagem mistica da cigana como vidente (V-test = 2.6), os pos-
materialistas (Clusterl: Pés-materialistas sociais/V-test = -2.6; ¢ Cluster 3: Pds-materialistas individuais e profissionais/ V-test = -3.2)
relacionados a ideia da danca e da alegria, enquanto os materialistas e hedonistas representaram a mulher cigana tanto a partir da imagem da
seducd@o quanto da trapaca (V-test = -4.4). Discute-se a ancoragem psicossocial por meio dos valores como recurso a analise do processo
integrado sistema-metassistema no campo de estudo das representagdes sociais.
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ABSTRACT

From the paradigm of the three phases of Theory of Social Representations, the study had as objective to analyze how the social
representations of gypsy women anchor themselves in the psychosocial values. 318 non-Roma subjects of Brazilian nationality, aged
between 17 and 54 years (M = 22.4; SD = 6.17) participated in the study. Data collection was carried out through the application of
questionnaires in higher education institutions, based on an instrument consisting of the following information topics: socio-demographic
data, free association technique for the term gypsy woman inducer and self-attributed psychosocial values. The data were processed using
the factorial matching analysis (t = 14.03, IEF1 = 4.02, IEF2 = 3.62) and the cluster analysis, using SPAD-T software. The results indicated
an association between religious values (Cluster 2) and the mystical image of the gypsy as a seer (V-test = 2.6), the post-materialists
(Cluster1: Post-materialists social / V-test = -2.6; : Individual and professional post-materialists / V-test = -3.2) related to the idea of dance
and joy, while materialists and hedonists represented the gypsy woman both from the image of seduction and cheating (V-test =-4.4 ).
Psychosocial anchoring is discussed through the values as a resource to the analysis of the integrated system-metasystem process in the field
of study of social representations.
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PSYCHOSOCIAL VALUES AS A SYSTEM: SOCIAL REPRESENTATIONS OF GYPSY WOMEN AMONG BRAZILIANS

A Teoria das Representagdes Sociais tem fornecido importantes contribui¢des para analise da construgdo de diferentes
objetos sociais, entre os mais diversos grupos e contextos socioculturais. Como fendmenos do cotidiano, refletem a esfera da
realidade, em que os individuos criam significados para explicar o mundo, orientar praticas e elaborar a vida social (Jodelet,
2015; Moscovici & Markova, 2006; Moscovici, 1961/2012).

Constituindo um universo permanente de reconstrugdo do objeto social, na medida em que implica o trabalho de
elaboragdo dos grupos e individuos, o campo de estudo das representacdes sociais reflete sua dimensao epistémica, posto que se
deve observar aspectos diretamente associados a sua sociogénese como fendmeno psicossocial, tais como: compartilhamento de
significados nos grupos sociais, produzindo certa consensualidade entre os membros de um grupo; o objeto deve ser
socialmente saliente para o grupo em questdo; implica uma dimensao pratica, orientando comportamentos e praticas sociais;
além de constituir objeto de comunicacao provocando interagdo social e tomadas de posicao entre os individuos e grupos
sociais (Jodelet, 2015; Markova, 2006; Moscovici, 2003). Nesse sentido, as representacdes sociais precisam ser estudadas a
partir de um tripé sujeito-objeto-contexto (Palmonari & Cerrato, 2011), nesse estudo: representagoes sociais de mulher cigana
entre brasileiros, com diferentes sistemas de valores psicossociais de referéncia.

A mulher cigana como objeto social, amplamente propagado e fonte de producado de significados em diferentes
contextos e nacionalidades (Hancock, 2008; Jovanovi¢, Koczé & Balogh, 2015; Ravnbel, 2010), marca sua saliéncia também
ao constituir-se como representante da etnia cigana em sua generalidade. Entre as diferentes imagens associadas aos ciganos,
como dimensao icOnica central, destaca-se a figura da cigana vidente, com seus vestidos coloridos, lendo a sorte das pessoas
pelas pragas e ruas das cidades (Bonomo, et al., 2011; Bonomo, Melotti & Pivetti, 2017). O processo de discriminagdo em
relacdo a essa etnia, contudo, tem sido marca secular da relagdo entre as sociedades e os diferentes segmentos ciganos. Sobre
essa dimensdo, analisando a perseguigdo historica aos ciganos, Moscovici (2009) informa que temas apoiados em antinomias
como puros/impuros ou ndmades/sedentarios, ao longo de mais de quatrocentos anos, contribuiram para sua caracterizacao
como anomalia social pelos grupos locais; e, ainda na atualidade, “por toda parte se colocam obstaculos a aproximagoes na vida
cotidiana, objetivando comportamentos de rejei¢do, de desagrado ou de medo em relagdo a minoria” (p. 665).

Em territorio brasileiro, os primeiros ciganos teriam chegado ainda durante o periodo de colonizagdo do pais no século
XVI, como degredados da Coroa Portuguesa, processo de exclusdo que tem caracterizado a historia desse povo no Brasil ao
longo dos séculos e que pode ser verificado ainda na atualidade (Costa, 2005; Moonen, 2012, 2013; Moscovici, 2009; Teixeira,
2008). Apesar de ndo se ter dados oficiais sobre a populagdo cigana global no pais, estima-se que existam mais de 800 mil
ciganos, pertencentes aos segmentos étnicos Calon, Sinti e Rom, e vivendo em diferentes contextos de mobilidade (ndmades,
seminomades e sedentarios ou fixos) e condigdes socioecondmicas (Brasil, 2013a).

De acordo com relatérios do Ministério da Satide (Brasil, 2016) e da Secretaria de Politicas de Promogao da Igualdade
Racial (Brasil, 2013b), os principais desafios enfrentados pelos povos ciganos no Brasil se refletem na urgente necessidade de
elaboragdo de politicas ptblicas que possam promover os direitos dos ciganos em relagdo a diversas dimensoes, como saude,
educagdo, inclusdo produtiva, moradia e territorio, seguranga alimentar, cultura e direitos humanos. Dados do Ministério do
Desenvolvimento Social (MDS, Brasil, 2018), referentes ao més de marco de 2018, por exemplo, informam o cadastramento de
mais de 22 mil ciganos e ciganas de familias de baixa renda (que seriam aquelas que vivem com até meio salario minimo por
pessoa - aproximadamente, 125 dolares/més), para recebimento de beneficios basicos a sua sobrevivéncia. Ainda em
diagnostico realizado pelo MDS (Brasil, 2018), evidencia-se que formas de enfrentamento ao racismo institucional e a
discriminag@o, bem como estratégias que promovam a visibilidade dos povos ciganos precisam ser efetivamente implementadas
como recurso a garantia de seus direitos.

Esse diagnodstico pode ser também observado nos estudos académicos ja desenvolvidos em grupos nacionais, cujos
resultados t€ém demonstrado, por exemplo, processos de desqualificacdo e criminalizagdo, historicamente construidos por meio
de leis, da imprensa e da arte (Andrade Junior, 2013), a invisibilidade dos povos ciganos frente a politicas ptiblicas
(Murta, Santos & Silva, 2016), processos de desumanizagao dos ciganos (Lima, Faro & Santos, 2016), dificuldades enfrentadas
no acesso a servicos de saude (Goldfarb, Leandro & Dias, 2012; Medeiros, 2011), entre outras esferas que reforcam a
necessidade de realizagdo de estudos que possam contribuir para a elaborag@o e promogao de politicas publicas pro-ciganas no
pais.

Tendo em vista a relevancia de se conhecer as diferentes representagdes sociais da figura central de referéncia ao
imaginario social sobre a etnia cigana, qual seja, as mulheres ciganas, utilizou-se o referencial tedrico-metodologico da
abordagem sociodindmica ou ndo consensual da Teoria das Representa¢des Sociais, conforme detalhamento a seguir.

Abordagem sociodinimica da Teoria das Representac¢ées Sociais

Em torno das proposi¢des moscovicianas (Moscovici, 1961/2012), ao longo de cinco décadas, foram sendo tecidas
diferentes abordagens, que embora focalizem aspectos particulares da chamada grande teoria (Sa, 1998), integram-se na tarefa
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compartilhada de analisar como o conhecimento social ¢ produzido, transmitido e transformado, orientando o comportamento
dos individuos e grupos sociais (Pamonari & Cerrato, 2011). Entre as principais abordagens da Teoria das Representacdes
Sociais, também conhecidas como abordagens complementares, entre as mais difundidas, destacam-se (Rosa, 2011): (a)
abordagem narrativa e dialogica, que tem como importante representante Markova (2006); (b) abordagem estrutural, proposta
por Abric (2003); (c) abordagem antropologica e etnografica, representada, principalmente, por Jodelet (2015); e (d) abordagem
sociodinamica ou societal, liderada por Doise (1992, 2002, 2011), essa tltima perspectiva utilizada como aporte tedrico-
metodoldgico ao desenvolvimento desse estudo.

Definidas como principios organizadores que geram tomadas de posicdo frente aos objetos sociais (Doise, 1992), as
representagdes sociais, segundo a Escola de Genebra, compdoem um campo de ambiguidades, com diferentes significagdes,
variando em fung¢ao das inser¢des dos individuos na complexa rede de relagdes sociais. Também conhecida como abordagem
ndo consensual, essa perspectiva de analise centra-se sobre a variabilidade interindividual do campo representacional integrado
a dindmica das estruturas societais, que produzem significados e dindmicas de compartilhamento ao longo da envergadura do
processo de construgdo da vida social (Palmonari & Cerrato, 2011).

Sobre a questdo do consenso na Teoria das Representacdes Sociais (Moscovici & Doise, 1992), embora as
representagdes possam ser entendidas como entidades sociais e culturais enraizadas na vida social, ndo pressupdem, contudo,
compartilhamento homogeneizado e consensual. Para Moscovici (2003), nem todos os individuos e grupos sociais t&ém acesso
as mesmas informagdes e, na maioria das vezes, elas sdo incompletas, distorcidas pelo veiculo transmissor, formando lacunas
na construgao desse conhecimento. Na medida em que sdo geradas nas praticas comunicativas da vida cotidiana, o que se
observa, portanto, € certo grau de consensualidade, com a formagdo de uma base comum de conhecimento, sobre a qual as
pessoas se posicionam, expressando acordos e desacordos (Clémence, Doise & Lorenzi-Cioldi, 1994); ou seja, seguindo
critérios de interesse, controle e equilibrio (Bonomo, Souza, Melotti & Palmonari, 2013; Breakwell, 1993; Moscovici,
2003; Breakwell, 1993; Moscovici, 2003), os grupos sociais focalizam dimensdes especificas das informagdes disponiveis,
podendo elaborar diferentes significados e adotar distintas posi¢des frente aos objetos sociais.

Com a tarefa de aprofundar a relac@o entre sistema e metassistema presente na tese moscoviciana, Doise (2011) ratifica
o campo de estudo das representagdes sociais na esfera psicossocial, enfatizando o fendmeno coletivo das representacdes
sociais a partir das diferentes tomadas de posic¢ao dos individuos e grupos sociais. Moscovici (1961/2012) explica: de maneira
muito semelhante ao pensamento cientifico, o pensamento natural ou cotidiano, opera por meio de dois sistemas: um (definido
sistema operatorio) que procede associagdes, inclusoes, inferéncias, discriminagoes ¢ deducao; e outro (chamado
metassistema), que, através de sistemas normativos, controla, verifica e dirige as relagdes no interior dos sistemas operatorios,
ordenando os valores sociais que refletem os mais diversos metassistemas de referéncia aos individuos (Palmonari & Cerrato,
2011).

O metassistema esta associado, portanto, ao pensamento social, contribuindo para a defini¢do dos elementos
caracteristicos dos grupos e no estabelecimento de recursos simbodlicos de referéncia, o que sugere seu funcionamento como
esquema organizador, ativando determinadas representacdes em fungdo das demandas e dilemas do contexto, do objeto social,
do sujeito da representagdo e das interagdes sociais em curso (Jodelet, 2007; Markova, 2006, Staerklé & Doise, 2005). Para
Doise (1992, 2002), portanto, os principios organizadores do metassistema variam de acordo com esse campo epistémico de
elaboragdo das representagdes, construcao que envolveria trés dimensdes, a saber: (a) os membros do grupo compartilham
saberes sobre o objeto social, que sdo produzidos nos sistemas de comunica¢ao com referéncias comuns; (b) organizam-se a
partir de diferentes tomadas de posi¢do individuais ou grupais frente ao conhecimento compartilhado; e (c) essas diferentes
tomadas de posi¢do ancoram-se nas pertencas aos grupos (ancoragem social), na realidade simbolica elaborada pelos grupos
(ancoragem psicoldgica) e nas experiéncias psicossociais compartilhadas pelos individuos (ancoragem psicossocial).

O estudo das representacdes sociais deve referir-se, portanto, a analise das regulagdes efetuadas pelos metassistemas
sociais (normativos) sobre o sistema cognitivo e uma das formas de investigar essa dimensao seria por meio da ancoragem
psicossocial, que aprofunda o modo como os individuos estdo simbolicamente ligados as relagdes sociais e aos diferentes
posicionamentos e categorias proprios de determinado campo social (Clémence et al., 1994). Dessa forma, entre as dimensdes
psicossociais que orientam a tomada de posi¢ao dos individuos frente aos objetos sociais salientes em seu contexto
sociocultural de inser¢ao e pertencimento, a analise da dimensdo valorativa no campo de estudo das representagdes sociais pode
fornecer importantes contribui¢cdes para a compreensdo de praticas sociais contemporaneas (Jodelet, 2015).

Valores psicossociais e representacoes sociais

Com o intuito de associar aspectos individuais e sociais de analise, pesquisadores brasileiros desenvolveram uma
abordagem societal dos valores (Pereira, Camino & Costa, 2005). Segundo essa abordagem, os valores “expressam os conflitos
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ideologicos que ocorrem nas sociedades, orientam os comportamentos € estdo ancorados nas identidades dos grupos sociais ¢
nos posicionamentos ideologicos derivados dessas identidades” (Pereira, Camino & Costa, 2004, p. 506).

De acordo com Lins, Lima-Nunes e Camino (2014), os valores podem ser compreendidos como sistema simbolico
compartilhado que se reflete no posicionamento ideologico das identidades sociais (Barros, Torres & Pereira, 2009), sendo
estruturas de conhecimento construidas socialmente e formando sistemas de referéncia ancorados na cultura e nas experiéncias
compartilhadas pelos grupos sociais em seus contextos de inser¢do. Na perspectiva e orientacao de Pereira et al. (2004), em
articulacdo com a proposta psicossociologica de Doise (1992), os valores psicossociais tém sido investigados a partir de quatro
sistemas valorativos, a saber, integrando aspetos explicativos de ordem social e individual: religiosos, que congrega valores da
religiosidade cristd; materialistas, cujos valores refletem a importancia do poder e da seguranga economica; hedonistas,
orientados para a esfera da sexualidade e prazer; e pos-materialistas, que retinem valores do bem-estar social, individual e
profissional. Esses quatro sistemas de valores visam avaliar a identifica¢@o dos individuos com tendéncias ideologicas de seus
grupos sociais de referéncia (Pereira, Camino & Costa, 2005).

Investigacdes realizadas a partir dessa perspectiva societal dos sistemas de valores t€ém favorecido a analise de
construgdes sociais no Brasil, como preconceito racial (Lins et al., 2014), direitos humanos (Pereira, Ribeiro & Cardoso, 2004),
participacdo politica (Fernandes, Costa, Camino & Mendoza, 2006) e atitude democratica (Pereira, Cardoso & Ribeiro, 2005),
entre outros, evidenciando sua contribuigdo tedrico-metodologica a analise ndo consensual das representagdes sociais.

A partir do objetivo geral de analisar as representagdes sociais de mulher cigana, apoiado na proposicao teorico-
metodologica da Teoria das Representacdes Sociais da Escola de Genebra (Doise, 1992; Doise, Clémence & Lorenzi-Cioldi,
1992), este estudo se orientou pelos seguintes objetivos especificos: 1). descrever os valores psicossociais de referéncia aos
participantes do estudo; 2). identificar grupos de sujeitos em fungdo de valores psicossociais caracteristicos; 3). analisar o
processo de ancoragem psicossocial das representagdes sociais de mulher cigana por meio dos valores psicossociais; € 4).
discutir como os valores psicossociais podem atuar como elementos do metassistema, no qual os sistemas de funcionamento
cognitivo se ancoram (ancoragem psicossocial) a fim de organizar, orientar e dar significados as representacdes sociais do
objeto em analise.

Método
Participantes e procedimentos de coleta dos dados

Caracterizando-se como investigagdo de carater descritivo e exploratorio, utilizou-se a estratégia de amostragem ndo
probabilistica para acesso aos participantes do estudo, cuja coleta dos dados foi realizada em institui¢cdes de ensino superior da
regido. Ha que se reconhecer, portanto, que o recurso da amostra por conveniéncia contribuiu para a composi¢@o do conjunto de
participantes de modo desproporcional no que se refere as variaveis sociodemograficas, ndo podendo ser considerada
representativa da populagao local.

Participaram, portanto, do estudo 318 pessoas ndo ciganas, moradoras da Grande Vitoria, no estado do Espirito Santo /
Brasil. No que tange a caracterizagdo da amostra, pode-se verificar que essa foi composta majoritariamente por mulheres (222
sujeitos do sexo feminino, representando 69.8%; e 96 participantes do sexo masculino, equivalendo a 30.2% da amostra), com
idade média de 22.4 anos (DP=6.17), variando entre 17 ¢ 54 anos. A diferenca em relacdo a variavel sexo se deve, em parte, ao
fato de a maioria das mulheres ter respondido a todas as questdes do questionario, enquanto entre os individuos do sexo
masculino alguns questionarios foram eliminados em funcdo de estarem incompletos. Em relacdo a etnia, o grupo apresenta-se
constituido quase em igual medida por negros (52.8%) e brancos (42.1%), seguidos de asiaticos (1.6%), indigenas (1.3%) e 7
sujeitos (2.2%) que ndo responderam a questdo. Sobre o pertencimento dos participantes ao universo religioso, encontrou-se
uma maioria de catdlicos (n=136; 42.8%), somados a um quarto de evangélicos (n=80; 25.2%) e sujeitos pertencentes a
religides espiritualistas (n= 24, 7.5%) (quais sejam: religides afro-brasileiras e espiritismo kardecista). Ateus somam 19.8% e
aquelas que ndo responderam a questio 4.7% da amostra. Finalmente, sobre a orientaco politica, avaliada a partir de uma
escala de 7 pontos (1=esquerda e 7=direita), a amostra coloca-se proxima ao centro esquerda (M=3.7, DP=1.4).

No que concerne a coleta dos dados, esta foi realizada por meio de aplicagdo de questionarios em institui¢des de ensino
superior publica e privadas da Grande Vitoria/ES — Brasil, com dura¢do média de resposta de, aproximadamente, 40 minutos. A
aplicac@o do instrumento foi conduzida pela pesquisadora brasileira (uma das autoras desse trabalho), de modo simultaneo a um
mesmo curso de graduagao de cada instituicdo, nos horarios e espacos relativos as aulas. Ressalta-se ainda que os questionarios
foram respondidos individualmente, nao tendo sido verificada qualquer comunicagéo entre os participantes durante a coleta dos
dados, evitando a contaminagdo das respostas.

Conforme Resolugdo 466/2012 do Conselho Nacional de Saude brasileiro, os potenciais participantes foram
devidamente informados acerca dos objetivos do estudo e dos procedimentos éticos seguidos, e, apds anuéncia formalmente
registrada por meio da assinatura do Termo de Consentimento Livre e Esclarecido, aqueles que se dispuseram a participar da
pesquisa responderam ao questionario apresentado.

Estudos no campo das representagdes sociais desenvolvidos por meio da aplicagdo de questionarios tém sido
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amplamente realizados, facilitando o acesso a uma amostra quantitativamente mais saliente (Sa, 1998); contudo, considerando a
complexidade do fenomeno representagoes sociais, o uso de questionarios pode apresentar-se mais eficaz em amostras
compostas por individuos com maior escolaridade, o que justifica a coleta dos dados entre universitarios (Wachelke, 2009). No
caso do presente estudo, ressalta-se que essa estratégia tem sido utilizada por pesquisadores da Escola de Genebra (Doise et al.,
1992), além de contribuir para o acesso a sujeitos de diferentes territorialidades da Grande Vitoria/ES-Brasil, permitindo maior
abrangéncia no que se refere a dimensdo do contexto em que as representagdes sociais de mulher cigana sdo elaboradas pela
populagao local.

Instrumento

A coleta dos dados foi procedida por meio de um questionario, com questdes abertas e fechadas, contendo as seguintes
secOes: 1). dados socio-demograficos referentes a idade, sexo, religido, pertencimento étnico e orientaga@o politica; 2).
associacao livre para o termo indutor mulher cigana (conteudo produzido a partir da questdo “o que vocé pensa, sente ou
imagina quando eu falo ‘mulher cigana’? Escreva 05 palavras ou frases que lhe vém em mente”, conforme técnica de
associacao livre proposta por Abric (2003); e 3). valores psicossociais — foi solicitado aos sujeitos que respondessem a questdo
“Entre as caracteristicas indicadas, quais vocé possui?”’, escolhendo 05 alternativas entre uma lista de 24 valores a partir dos
itens do Questionario de Valores Psicossociais (QVP-24) (Pereira et al., 2004, 2005), para avaliar quatro grupos de valores, a
saber: hedonistas (prazer, sexualidade, sensualidade e vida excitante), religiosos (religiosidade, salvacao da alma, obediéncia as
leis de Deus e temor a Deus), materialistas (autoridade, riqueza, lucro e status) e pds-materialistas, esse ultimo se subdividindo
em individual (auto-realizagdo, alegria, conforto e amor), profissional (realizagdo profissional, dedicacao ao trabalho,
competéncia e responsabilidade) e social (igualdade, liberdade, fraternidade e justica social).

Tratamento dos dados

Conforme método de investigagdo das representagdes sociais proposto por Doise et al. (1992), na fase inicial de analise
dos dados referentes as associagdes livres para o termo indutor ‘mulher cigana’, procedeu-se a uma categorizagao do tipo
semantico com o objetivo de se obter um niimero limitado de categorias e reduziram-se as frases a unidade de codificagdo a fim
de executar o procedimento de analise das evocagdes associadas ao objeto de representagdo social. Toda a etapa de adequacao
semantica foi conduzida por dois juizes independentes e, em caso de controvérsia ou ambiguidade, um terceiro juiz foi
acionado.

Os dados concernentes as associagdes livres para o termo indutor ‘mulher cigana’ e aos valores psicossociais foram
analisados com o auxilio do software francés SPAD-T para analise de dados textuais (Doise, et al., 1992; Lebart & Salem,
1994; Lebart, Morineau, Becue & Hacusler, 1993), por meio da analise de correspondéncia lexical (ACL) e de clusterizagao,
realizadas através do procedimento ASPAR. Através da ACL, foi possivel representar graficamente as respostas dos sujeitos
baseando-se no principio da distancia/proximidade.

A fim de analisar o processo de ancoragem psicossocial dos valores psicossociais nas representagoes sociais de mulher
cigana, o seguinte procedimento foi adotado: depois de efetuado o calculo de frequéncia dos valores selecionados pelos
sujeitos, procedeu-se a uma ACL e, posteriormente, a uma analise de classificacdo (agrupamento dos sujeitos em fungédo de
respostas caracteristicas) que permitiu identificar quatro diferentes clusters de sujeitos, homogéneos no interior de seu
respectivo grupo aos valores psicossociais de referéncia. Por fim, os clusters foram projetados sobre o plano fatorial relativo as
representacoes sociais de mulher cigana. Analises complementares foram realizadas por meio do sofiware SPSS a fim de
abordar a diferenca na amostra quanto ao nimero de homens e mulheres, tendo sido utilizada a analise do qui-quadrado por
permitir controlar essa diferenga ao comparar a frequéncia real com aquela esperada.

Resultados

Tendo em vista os objetivos especificos que orientaram o desenvolvimento dessa investigacao, os resultados sao
apresentados por meio das seguintes se¢oes: (i) Andlise dos clusters de valores psicossociais, em que sdo descritos os valores
psicossociais de referéncia (objetivo especifico 1) e os grupos de sujeitos em funcdo dos valores psicossociais caracteristicos
(objetivo especifico 2); e (ii) Andlise das representagoes sociais de mulher cigana e processo de ancoragem psicossocial, a fim
de se discutir sobre como as representacdes sociais identificadas se ancoram nos valores psicossociais (objetivo especifico 3) e
como estes, por sua vez, podem atuar como elementos do metassistema (objetivo especifico 4).
Analise dos clusters de valores psicossociais

No total, foram produzidas 2627 respostas relativas aos valores psicossociais, sendo, em média, 8.3 por participante. A
Tabela 1 mostra a frequéncia e o percentual dos participantes segundo cada item.
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Tabela 1

Valores psicossociais: frequéncia e percentual de respostas por grupo de valores

Valores PM f %  Valores RE F o % Rﬁores F oo valoresHE o
Responsabilidade 221 69,5 Temor a Deus 156 49,1 Lucro 34 10,7 Prazer 109 34,3
Amor 215 67,6 Religiosidade 137 43,1 Autoridade 33 10,4 Sexualidade 62 19,5
Dedicacédo ao 198 62.3 Obediéncia a 91 28.6 Status 29 0.1 qua 41 12,9
trabalho Deus excitante

Alegria 194 61,0 Salvagdodaalma 47 14,8 Riqueza 23 7.2 Sensualidade 38 11,9
Conforto 158 49,7

Reahzg(;ao 148 46,5

profissional

Liberdade 141 44,3

Fraternidade 125 39,3

Competéncia 124 39,0

Auto-realizagao 108 34,0

Justiga social 102 32,1

Igualdade 93 29,2

Nota. Valores PM = valores pds-materialistas; Valores RE = valores religiosos; Valores MA = valores materialistas; Valores HE
= valores hedonistas.

Os valores expressivamente mais frequentes nas respostas dos sujeitos constituem a categoria pos-materialista (1827
respostas), seguida dos valores religiosos (431 respostas) e hedonistas (119 respostas), enquanto os valores materialistas foram
selecionados por menos de 11% da amostra. A partir dos valores identificados, a ACL permitiu extrair dois eixos fatoriais que
explicam 20.30% da inércia total (= 1.69). A Figura 1 mostra o plano fatorial gerado a partir do cruzamento entre os dois
fatores.

No primeiro fator, sobre o polo negativo (a esquerda do plano fatorial), encontram-se, principalmente, os valores
materialistas € hedonistas: status (c.a. = 9.9), lucro (c.a. =9.0), riqueza (c.a. = 8.3), vida excitante (c.a. = 12.9), sensualidade
(c.a. =17.3), sexualidade (c.a. = 6.4) e prazer (c.a. = 6.0); sobre o polo oposto (a direita do plano fatorial) se colocam dois
valores religiosos: religiosidade (c.a. = 6.7) e temor a Deus (c.a. = 6.3). No segundo fator, por sua vez, estdo os valores
religiosos, como obediéncia a Deus (c.a. =21.7), salvag¢do da alma (c.a. = 11.6) e temor a Deus (c.a. = 10.6), junto a dois
valores materialistas e hedonistas, respectivamente, status (c.a. = 6.4) e vida excitante (c.a. = 5.3), que se localizam sobre o
polo negativo (na parte inferior do plano fatorial), contrapondo-se aos seguintes valores pos-materialistas, projetados no polo
positivo do eixo: auto-realizagdo (c.a. = 8.6) e conforto (c.a. = 5.9).
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Figura 1. Valores psicossociais: analise de correspondéncia lexical.

Nota. Anélise do cruzamento dos eixos fatoriais 1 e 2, que explicam 20.30% da inércia total. No procedimento ASPAR, ¢
normal que o percentual de inércia tenha valores baixos, na medida em que se distribui sobre um total de fatores, sendo possivel
extrair que corresponde a k — 1 (k = numero de categorias analisadas. Nesse caso, k = 24). O primeiro fator explica 12.04% de
inércia e o segundo fator 8.26%. Para determinar o nivel de aceitagdo das categorias, utiliza-se a regra c.a. > 100/n de categorias
(c. a. > 4.2), enquanto que, para determinar o nivel de aceitacdo das variaveis suplementares, utiliza-se o critério V-test > |2|.
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A partir da identificag@o dos grupos de valores, a analise de classificagdo hierarquica implementada no procedimento
ASPAR do SPAD-T permitiu distinguir os quatro clusters de sujeitos que se referenciam por quatro diferentes grupos de
valores (Tabela 2).

Tabela 2
Clusters de sujeitos em fungdo dos valores psicossociais de referéncia
Cluster 1 Cluster 2 Cluster 3 Cluster 4
Os Pos-materialistas sociais Os Religiosos Os Pos-materialistas Os Materialistas-
(89 sujeitos) (97 sujeitos) individuais e profissionais hedonistas
(75 sujeitos) (57 sujeitos)
Igualdade Temor a Deus Conforto Prazer
Justica social Religiosidade Auto-realizagao Sexualidade
Fraternidade Obediéncia a Deus Realizagao profissional Vida excitante
Liberdade Amor Responsabilidade Sensualidade
Alegria Dedicag@o ao trabalho Lucro
Competéncia Autoridade
Status
Riqueza

Nota. Listagem dos termos mais frequentes segundo critério V-test > |2|.

O cluster 1 é composto por 89 sujeitos (37 do sexo masculino e 52 do sexo feminino) que mencionam mais
frequentemente os 4 valores pds-materialistas do tipo bem estar social: igualdade (V-test = 8.3), justica social (V-test = 6.0),
fraternidade (V-test = 6.6) e liberdade (V-test = 7.0). Em fungdo do seu contetdo, foram denominados de Os pds-materialista
sociais.

O segundo cluster é composto por 97 sujeitos (19 do sexo masculino e 78 do sexo feminino) que citaram,
principalmente, os valores religiosos (obediéncia a Deus/V-test = 5.8, temor a Deus/V-test = 5.3 e religiosidade/V-test = 5.0) e
pos-materialistas do tipo bem estar individual (alegria/V-test = 3.1 e amor/V-test =2.7). Integrando os valores alegria e amor
aqueles religiosos, esse grupo foi chamado de Os religiosos.

Nomeado, por sua vez, de Os Pos-materialistas individuais e profissionais, o terceiro cluster reine 75 sujeitos (13
homens e 62 mulheres) que indicam, em medida significativa, valores pds-materialistas do tipo bem estar individual
(conforto/NV-test = 4.5 e auto-realiza¢do/V-test = 3.1) e bem estar profissional (vealizagdo profissional/V-test = 4.9,
responsabilidade/V-test = 3.6, dedicagdo ao trabalho/V-test = 3.5 e competéncia/V-test =2.5).

O quarto cluster, agrupando 57 sujeitos (27 do sexo masculino e 30 do sexo feminino), reune aqueles que evocaram,
contemporaneamente, valores materialistas (vida excitante/NV-test = 7.7, prazer/V-test = 3.2, sensualidade/V -test = 4.9 ¢
sexualidade/V-test = 3.8) e valores hedonistas (status/V-test = 7.4, riqueza/V-test = 5.8, lucro/V-test = 5.5, e autoridade/V-test
= 2.8). Tendo em vista seu contetido caracteristico, os sujeitos desse grupo foram chamados de Os materialistas-hedonistas.

Sobre a formagdo dos clusters em funcdo dos quatro grupos de valores, nota-se que os valores pds-materialistas
apresentam-se divididos em fungo dos seus subgrupos, estando os valores do tipo individuais e profissionais no mesmo cluster
(cluster 3, mais centrado no individuo) e os de tipo sociais (cluster 1, mais voltado a esfera da alteridade) em um conjunto
especifico, enquanto Os materialistas-hedonistas (cluster 4) formam um metagrupo de valores a partir do compartilhamento de
principios que colocam em evidéncia tanto a valorizagdo do bem estar econdmico e da manutengdo da hierarquia social (valores
materialistas) quanto do prazer e da satisfacdo sexual (valores hedonistas) (Pereira et al., 2005).

Tendo em vista a diferenga na composi¢do da amostra no que se refere a variavel sexo, procedeu-se analise
complementar a partir do teste do %, que evidenciou que homens e mulheres ndo se distribuem igualmente nos quatro clusters
((*=24.5, df =3, p < .000): Os pos-materialistas sociais (38.5% masculino vs. 23.4% feminino; res. std. corr.y = 2.8, res. std.
corr.r = -2.8) e Os materialistas-hedonistas (28.1% masculino vs. 13.5% feminino; res. std. corr.y = 3.1, res. std. corr.r = -3.1)
encontram-se majoritariamente representados pelos homens, enquanto as mulheres sdo maioria entre Os religiosos (19.8%
masculino vs. 35.1% feminino; res. std. corr.m = -2.7, res. std. corr.r = 2.7) e entre Os pos-materialistas individuais e
profissionais (13.5% masculino vs. 27.9% feminino; res. std. corr.m = -2.8, res. std. corr.r = 2.8). No que se refere a orientago
politica, a ANOVA (F=3.33, df=3-298, p<.02) ao teste post hoc de Bonferroni (p<.05) demonstrou existir contraposi¢ao
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significativa entre Os religiosos e Os pos-materialistas sociais, com o primeiro grupo posicionado significativamente proximo
ao centro e o segundo ao centro esquerda.

Em relacdo a religido, conforme dados apresentados na Tabela 3, por meio da analise dos residuos estandardizados
obtidos através do teste do y’, foi possivel identificar que: (1) Os pés-materialistas sociais s3o compostos majoritariamente por
ateus; (2) entre Os materialistas-hedonistas, os catélicos sdo sub-representados, enquanto os espiritualistas e os ateus
constituem a maioria nesse grupo; (3) no cluster Os religiosos, sdo mais frequentes sujeitos de insercao religiosa evangélica; ao
passo que entre (4) Os pos-materialistas individuais e profissionais esse grupo religioso ¢ minoria (y*=43.03, df =9, < .000).

Tabela 3
Distribuig¢do da filiagdo religiosa nos quatro clusters de valores
Clusters de valores Catolicos Ateus Evangélicos Espiritualistas
% (res. std. corr.) % (res. std. corr.) % (res. std. corr.) % (res. std. corr.)
Os pos-materialistas sociais 25.0 (-1.1) 39.7 (2.3) 22.5(-1.3) 33.3 (0.6)
Os religiosos 33.8(1.2) 4.8 (-5.0) 48.8 (4.2) 16.7 (-1.5)
Os pos-materialistas individuaise ~ 27.9 (1.7) 27.0 (0.7) 15.0 (-2.1) 16.7 (-0.8)
profissionais
Os materialistas-hedonistas 13.2 (-2.0) 28.6 (2.4) 13.8 (-1.2) 33.3(2.0)
100 100 100 100

A fim de proceder a analise do processo de ancoragem psicossocial, projetou-se os quatro clusters de valores sobre o
plano fatorial obtido com a ACL efetuada sobre as representacdes sociais de mulher cigana, procedimento que permitiu
evidenciar como as representacdes sociais do objeto analisado se ancoram nos diversos grupos de valores de referéncia dos
sujeitos da representacdo (Doise, 1992; Doise et al., 1992), conforme resultados descritos na se¢@o a seguir.

Analise das representacdes sociais de mulher cigana e processo de ancoragem psicossocial

Associadas ao termo indutor mulher cigana, foram produzidas 1495 evocagdes, com uma média de 4.7 termos por
participante. O niimero de elementos distintos ¢ de 181, correspondendo a 12.1% do total de respostas. A ACL foi efetuada a
partir de 57 elementos (com frequéncias maior ou igual a 8), constituindo um campo seméntico a partir do qual foi possivel
extrair dois eixos fatoriais que explicam 7.64% de inércia total (z= 14.03). A Figura 2 apresenta o plano fatorial originado do
cruzamento entre o primeiro e o segundo eixos.
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Figura 2. Mulher cigana: analise de correspondéncia lexical (cruzamento dos fatores 1 e 2, com 11.10% de inércia total).

Nota. No procedimento ASPAR, ¢ normal que o percentual de inércia tenha valores baixos, na medida em que se distribui sobre
um total de fatores, sendo possivel extrair que corresponde a k — 1 (k = niimero de categorias analisadas. Nesse caso, k = 57).
Para determinar o nivel de aceitagdo das categorias, utiliza-se a regra c.a. > 100/n de categorias (c. a. > 1.75), enquanto que, para
determinar o nivel de aceitag@o das variaveis suplementares, utiliza-se o critério V-test > |2|.
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No primeiro eixo (4.02% de inércia), a esquerda do plano fatorial, encontra-se uma representacao positiva da cigana,
descrita como uma mulher sedutora (c.a. = 11.5), envolvida em um ar de mistério (c.a. = 3.0), bonita (c.a. = 11.1), boa (c.a. =
5.3), batalhadora (c.a. = 8.5), forte (c.a. = 6.8), livre (c.a. = 3.2), mas também vaidosa (c.a. = 2.6) ¢ esperta (c.a. = 2.1), que
trabalha (c.a. = 9.6) e & mde (c.a. = 3.4). Ja a direita, ainda no primeiro eixo, apresenta-se uma imagem formulada por
elementos de natureza estereotipica, em que a cigana ¢ descrita a partir do universo magico da quiromancia, ou seja, uma
mulher que, adornada com vestidos coloridos (c.a. = 1.9), caminha suja (c.a. = 2.3) e com os pés descalgos (c.a. = 1.9) pelas
ruas e pragas das cidades lendo a mao das pessoas (/é mdo, c.a. = 2.9). Tendo em vista o conteido caracteristico desse primeiro
fator, os polos foram chamados de ‘A cigana sedutora’ vs. ‘A cigana vidente’.

No segundo eixo (3.62% de inércia), na parte inferior, posicionam-se elementos que evocam uma imagem também
classica da mulher cigana, caracterizada a partir da alegria (c.a. =2.4), das dangas (c.a. = 1.9), do misticismo (c.a. =2.3) e da
sensualidade (c.a. = 2.1). No polo oposto, entretanto, emerge uma representacido com significados negativos, onde se
personifica uma figura que provoca temor nas pessoas (medo, c.a. = 3.5), provavelmente porque, apesar de ser batalhadora (c.a.
= 3.4), é considerada mentirosa (c.a. = 18.6), esperta (c.a. = 15.9) e sedutora (c.a. = 11.5), além de suja (c.a. = 8.7), mal
cuidada (c.a. = 4.7) e com vestidos maltrapilhos (c.a. = 1.8). Marcando um campo semantico com polaridades opostas, o
segundo fator foi denominado de ‘A cigana faceira’ vs. ‘A cigana trapaceira’ por retratar a imagem positiva da cultura festiva
dos ciganos em contraposicao a estereotipos negativos.

A fim de analisar como os valores podem atuar como variavel de ancoragem psicossocial na construgao das
representacoes sociais de mulher cigana (Doise, 1992), foram projetados no plano fatorial do objeto social em analise os quatro
clusters de valores (Figura 2). Sobre o primeiro fator, pode-se observar a contraposi¢ao entre Os materialistas-hedonistas,
posicionados significativamente a esquerda, proximos ao polo ‘A cigana sedutora’ (V-test = -2.9, coordl: -.18), e Os religiosos,
projetados a direita, no polo ‘A cigana vidente’ (V-test = 2.6, coordl: .11). Ja no segundo fator, localizados no polo ‘A cigana
faceira’, encontram-se Os pos-materialistas sociais junto aos Pos-materialistas individuais e profissionais (respectivamente: V-
test =-2.6, coord2: -.12, e V-test = -3.2, coord2 : -.16) contrapostos aos Materialistas-hedonistas (V-test = -4.4, coord2 : -.18),
projetados no polo ‘A cigana trapaceira’.

Discussao

A analise psicossocial acerca dos fendmenos humanos demanda a integracdo entre os niveis de funcionamento
macrossociais e aqueles que operam na realidade dos individuos (Doise, 2011; Doise, 2002; Moscovici, 2003), dimensdes
reunidas nesse estudo a partir do campo valores-representagdes, analisado por meio da ancoragem psicossocial (Doise, 1992). O
processo de construgdo do objeto social ativado nessa esfera reflete, portanto, diferentes niveis de elaboragdo das representacdes
sociais (individuo-grupos-sociedade), que fundamentam o modo de se conhecer o mundo, bem como orientam os recursos
cotidianos para a pratica social (Jodelet, 2015; Markova, 2006).

Assumindo que os valores psicossociais se manifestam como “identidades ideologicas” (Barros et al., 2009), formando
metassistemas de referéncia e que orientam as praticas cotidianas dos individuos e grupos sociais, a analise dos principais
resultados encontrados demonstra a relag@o entre a construgdo do objeto de representag@o e os grupos de valores de referéncia
aos sujeitos da representacao.

No campo de estudo em analise, demonstrou-se, por meio das palavras projetadas no plano fatorial, o sistema de
significacdo elaborado pelos sujeitos da representag@o sobre o objeto social mulher cigana. Essa multiplicidade de significados
ganha forma e ¢ ordenada no momento em que utilizamos os valores como elementos do metassistema implicados no processo
de ancoragem psicossocial, a fim de conhecer a dindmica de elaboragdo dessas representagdes sociais (Palmonari & Cerrato,
2011).

De fato, de acordo com Moscovici (1961/2012) e Doise (2011), os valores atuam como metassistema onde o sistema
cognitivo se ancora a fim de organizar, ordenar e gerar significados aos objetos de representagdo. No caso do presente estudo,
trés dimensdes dessa dinamica sistema-metassistema foram identificadas: (i) a representagdo social ‘a cigana vidente’ se
ancorando nos valores religiosos; (ii) as representagdes sociais ‘a cigana sedutora’ e ‘a cigana trapaceira’ ancoradas em valores
hedonistas e materialistas; e (iii) a representagao social ‘a cigana faceira’ elaborada pelos sujeitos com valores pos-
materialistas.

No que se refere a primeira dimensao, verificou-se que contribuem para a formagao dos significados mais voltados ao
misticismo os sujeitos com valores religiosos (que se projetam significativamente no polo ‘A cigana vidente’, no primeiro
fator), apresentando elementos que refletem a imagem estereotipica da cigana quiromante que 1€ a mao das pessoas na rua (ex.:
lé mao, vestidos coloridos e pés descalcos). O contetido caracteristico desse campo representacional parece orientar-se pela
dindmica comparativa sujeito-objeto (Clémence et al., 1994), a partir da dimensao magico-religiosa, historicamente atribuida
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aos ciganos e constitutiva das representagdes hegemonicas sobre o objeto social mulher cigana (Bonomo, et al., 2011;
Hancock, 2008; Magano & Mendes, 2014; Ravnbgl, 2010).

Sujeitos com valores psicossociais materialistas-hedonistas, por sua vez, tendem a representar a mulher cigana como
sedutora (primeiro fator) e trapaceira (segundo fator), destacando elementos como, por exemplo, sedutora, bonita, batalhadora
e que trabalha (no Fator 1), bem como mentirosa, esperta ¢ medo (Fator 2). Esses dados, em consonancia com Lins et al.
(2014) e Pereira et al. (2005), refletem os principios dos valores materialistas e hedonistas, mais voltados, respectivamente, a
esfera da realizagdo econdmica e da valorizacao do prazer.

Em relacao aos sujeitos que se autodeclaram possuir valores pos-materialistas, dimensao valorativa que sugere maior
aceitagdo e defesa de grupos minoritarios (Lins et al., 2014; Pereira et al., 2004), tanto os pos-materialistas sociais (cluster 1)
quanto os pos-materialistas individuais e profissionais (cluster 3) tenderam a elaborar representacdes sociais de mulher cigana
a partir de significados que ressaltam elementos mais carregados de estereotipos positivos, como alegria, danga e sensualidade,
localizados no polo ‘A cigana faceira’ do Fator 2).

A partir da andlise do processo de ancoragem psicossocial, a tarefa consistiu, portanto, em entender o modo como os
individuos estdo simbolicamente ligados por meio dos diferentes posicionamentos no campo de estudo em analise, qual seja, as
representacdes sociais de mulher cigana entre grupos de sujeitos com diferentes valores psicossociais (Doise, 1992; Doise et al.,
1992). Dessa forma, os valores psicossociais contribuiram para a compreensdo da fungdo dos significados encontrados ao
evidenciar as dimensdes normativas e ideologicas, bem como as tomadas de posi¢ao dos individuos frente ao objeto de
representacdo. Como verificado nos resultados encontrados nesse estudo, o grupo de valores possui importante papel na
construc@o dos objetos sociais ao contribuir para o estabelecimento de espacos de dominio e familiaridade, bem como de
diferenciagdo daquilo que € considerado estranho e ameacador aos individuos e grupos sociais (Moscovici, 2003, 2009).

Tendo em vista os inimeros desafios referentes a questio cigana no Brasil (Brasil, 2013a, 2013b, 2016, 2018), em que
diversos fendmenos da ordem da exclusao social tém sido verificados (Andrade Junior, 2013; Goldfarb, Leandro & Dias, 2012;
Medeiros, 2011; Murta, Santos & Silva, 2016; Moonen, 2012, 2013; Teixeira, 2008), ha que se considerar as contribui¢cdes do
campo de estudos das representagdes sociais para analise de produtos culturais que tém alimentado praticas cotidianas de
discriminagdo e preconceito contra grupos ciganos (Moscovici, 2009).

A questao que decorre dessas construgdes sociais ¢ que, ainda na atualidade, estas atuam produzindo fronteiras entre
sociabilidades consideradas legitimas e ilegitimas, cujo efeito pratico pode ser verificado nas relagdes sociais cotidianas por meio
da demonizacdo, invisibilidade, desumanizacao ¢ infra-humaniza¢ao dessa etnia (Berti, Pivetti & Battista, 2013; Lima, Faro &
Santos, 2016). Apesar de constituirem dimensodes de densidade social que desafiam a esfera da mudanca social e de intervencdes
que promovam praticas pro-ciganas, as representacdes sociais como guias as praticas sociais podem ser uma via para que
individuos e grupos ndo ciganos possam ressignificar a forma como pensam, sentem e agem em relagao aos homens, mulheres e
criangas de etnia cigana no Brasil (Jodelet, 2007).

Entre os principais limites apresentados no desenvolvimento desse estudo, destaca-se a utilizagdo de amostragem por
conveniéncia, que refletiu na composicdo da amostra por mais de dois ter¢os de mulheres, o que pode ter influenciado
fortemente a elaboragdo de um campo representacional, de certa forma, subrepresentado pelo universo masculino. Ressalta-se
ainda a necessidade de se investigar outros elementos do metassistema que organizam, ordenam e geram significados as
representagdes sociais, tais como ideologia politica, crengas e normas sociais. Associado a essa tarefa, em consonancia com
Doise (2011), estudos que se dediquem a investigar o modo como os principios organizadores do metassistema podem variar
para um mesmo individuo em diferentes contextos poderdo fornecer importantes contribuigdes para a Psicologia Social,
aprofundando analises sobre os fendmenos humanos em uma o6tica que considere o individuo ndo como uma entidade estatica,
mas dindmica e que reflete a complexidade da vida social.
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